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1. Carta de bienvenida

Respetados delegados,

Para empezar, nos gustaria darles la bienvenida a la decimotercera edicion del modelo de
Naciones Unidas del colegio Bilingiie Buckingham. De antemano, nos gustaria también darles
la bienvenida a un comité experimental BUDWEISER VS HEINEKEN, y empresarial del cual
esperamos un alto nivel académico, desde el manejo, el procedimiento y conocimiento de toda

informacion que sea utilizada.

Cabe resaltar, que durante los dias del modelo y todos los previos a este, como su mesa directiva
estamos a su disposicién para cualquier inquietud respecto al comité y al modelo, nos gustaria
recordarles la importancia, de investigar e indagar por sus propios medios, y no limitarse a la
informacion encontrada en este guia, ya que para la creacion y planeacion de sus argumentos,
buscamos delegados, con fundamentos y conocimientos teoricos, de la empresa , mercadeo,
ventas; y relaciones pablicas, para asi llevar a cabo un buen manejo de las propuestas a las que
se lleguen. Agregando, sabemos que al ser un solo tema, se tiende a perder la esencia de discutir
diferentes tematicas, no obstante, habran enfoques, y temas, a los cuales, ustedes como
delegados tendran que llegar a tomar, ya que al final de cuentas, estamos en una reunion del
board of directors, de una de las empresas mas sobresalientes en la industria cervecera a nivel
mundial, asi que las decisiones estan en las manos de ustedes asumiendo los roles de COO,
stakeholders y deméas miembros, desde el control de todas las decisiones, y las acciones,
respecto a la empresa BUDWEISER vy la lucha interminable por el patrocinio mundial en el
mundial de fatbol Qatar 2022. Para concluir, es un honor para nosotros el poder ser la mesa
directiva, de un comité experimental, de tan alto nivel, esperamos, disfruten cada uno de los

dias de este modelo al maximo, asi que, por ultimo, no duden en contactarnos.

Atentamente, sus presidentes:
Santiago Rodriguez e Isabella Rubiano.



2. Introduccién al comité

El comité colorativo, bando BUDWEISER es un comité no perteneciente a los organismos
afiliados a las Naciones Unidas, ni a las Naciones Unidas per se, por lo cual, este no se regira
por las normas que rigen a los comiteés tradicionales de las Naciones Unidas, teniendo esto en
cuenta se espera que los delegados tengan en mente la complejidad y funcionamiento interno

del comité vis a vis los demas comités del modelo.

Grosso modo, el principal objetivo del comité propuesto es la elaboracion de una estrategia
exitosa, contenida en todas las &reas concernientes al desarrollo estratégico con el fin de lograr
ser el bando acreedor de ser el patrocinador oficial de la vigésima segunda edicién de la copa
mundial de futbol, La Copa Mundial de futbol de la FIFA Qatar 2022. Considerando que el
desenvolvimiento del comité tomara lugar en una situacion futurista, de la cual no hay ninguna
informacion acertada, el grado de creatividad y originalidad que se espera de cada delegado es
altisimo, con el fin de desarrollar y preservar un ambiente de profesionalismo y espiritu

competitivo sano en el comité.

Para este comité, el cual se desarrollara durante BUCKMUN XIII, se competird, siempre en
aras de fomentar un espiritu competitivo sano y que siga los lineamientos del modelo, se

competira contra la empresa neerlandesa de cerveza, Heineken International.

a. Breve Introduccion al tema

La competencia por el patrocinio mundial en el mundial de futbol de la FIFA QATAR 2022,
ha generado un auge y expectativa, por saber el ganador, del patrocinio oficial de cerveza.
Budweiser vs Heineken, como tema, introduce una de las batallas empresariales mas épicas en
la historia del patrocinio mundial por cerveza. El tema en si, es la busqueda del patrocinio para
el mundial de Qatar 2022, en este comité, se necesita, astucia, manejo de comité, y sobre todo,
conocimientos sobre la empresa, por comites, se discutird, desde el ambito empresarial, cual es
la mejor forma, de obtener el patrocinio internacional en el mundial de la FIFA, se necesitara
conocimiento sobre la empresa, el marketing, la publicidad, y en especial conocimiento sobre

el valor que esta tiene en el mercado.



b. Contexto Historico

- Historia de la marca

Anheuser-Busch
Las raices de esa marca, su nacimiento y origen, se data de los inicios del afio 1800, cuando se

vio la llegada de inmigrantes de procedencia alemana, muchos debido a disturbios politicos en
Alemania y Bohemia, en el afio 1848. Debido a la gran migracion de alemanes, la zona
industrial se veia desarrollada e inmersa, inmediatamente en la elaboracion de la cerveza. Sin
embargo, esta historia cobraria vida, hasta el afio 1843, cuando la empresa de velas y jabones
de San Luis seria comparada, para ser luego remontada y co-propietariada con Cerveza
BAVARA que abriria sus puertas hasta el afio 1852, para esperar al afio 1860 cuando seria
comprada, renombrada y aduefiada por E. Anheuser & CO, para convertirse asi, en el inicio de
una de las grandes empresas reinas del inicio de la cerveza en el mundo. Asi pasaron afos,
renovando e innovando por brindar y exportar la mejor cerveza del mundo, como fue la
creacion de Lager; Un estilo modernizado, de la cerveza americana, mas crujiente, mas sabor
y mayor sensacion. Sin embargo, la empresa saldria a flote hasta que Ilegé la segunda guerra
mundial ya que en ese entonces Estados Unidos y Anheuser-Busch vivieron una época de
crecimiento y prosperidad durante las décadas de 1950 y 1960. En 1946, August A. Busch, Jr.
hijo del fallecido Busch se convirtié en presidente de la compafiia. Comenzando recién con la
innovacion de la produccidn en la planta de Newark, N.J. en 1951, August Jr. se hace la apertura

de una red nacional de nueve cervecerias.

Bajo el liderazgo del entonces presidente de la empresa, las ventas de cerveza aumentaron de
3 millones de barriles a mas de 34 millones de barriles, y la diversificacion corporativa se
amplio asi, incluyendo nuevo material como entretenimiento familiar, productos industriales,
bienes raices y fabricacion de latas. Debido a eso, su gloria llegaria en el afio 1957 cuando
Anheuser-Busch se convirti en el principal cervecero de todo Estados Unidos, posicién que

actualmente mantiene.

Budweiser
e 1852: Eberhard Anheuser logra pasar de ser un empresario inmerso en la industria del

jabon y asi conseguir la adquisicion de la Cerveceria Bavaria.



e 1876: Creacion de la cerveza tipo americana llamada “Budweiser”, al simbolizar los
migrantes alemanes, y su facilidad de pronunciacion.

e 1890: Debido a su competidor mayor “Pabst”, gracias a la, publicidad y mercadeo de
la marca, Budweiser y Anheuser Busch pasa a ser lider mundial de ventas de cerveza
en el mundo.

e 1914: En 1913, Busch falleceria siendo asi su hijo, el encargado de la empresa. Se crea
una alianza con soldados americanos frente a la llegada de la primera guerra mundial,
donde estos serian llamados “Miss Budweiser”.

e 1940: Entre 1935 y 1950, las ventas de Budweiser se multiplicarian, llegando asi a la
venta y comercializacion de la produccion de tres millones de barriles.

e 1980: Durante los afios 80, la marca como tal busco un nuevo posicionamiento,
sumergiéndose a la era del deporte, desarrollando asi una fuerte conexién con
patrocinios mundiales. Asimismo, su pieza emblematica, empezd a verse en el pecho y
uniformes de muchos corredores de NASCAR.

e 1990: BUDWEISER se convertiria en el patrocinador oficial de MAJOR league soccer,
como también el patrocinador oficial de la British Basketball league en Inglaterra. No
obstante, su mayor logro seria ser el patrocinador oficial de los juegos olimpicos de
Atlanta de 1996 desarrollando asi nuevas piezas de merchandising.

e 2008: Inicio de una transformacion de la marca como fue la fusion con Inbev formando
asi Anheuser-Busch Inbev o mejor conocido como AB inbev, pasando Budweiser a ser
una de las compafiias de cerveza mas grande del mundo

e 2018: Budweiser se convierte patrocinador oficial del mundial de la FIFA Rusia 2018

c. Productos
a. Cerveza LAGER 335 ml
“Conocida en los Estados Unidos como "El Rey de las Cervezas", Budweiser es la cerveza mas
vendida en el mundo desde 1957, y hoy en dia se distribuye en méas de 70 paises. Es famosa
por su proceso patentado de afiejamiento Beechwood, el cual produce una cerveza lager famosa

por su sabor y final nitido y refrescante.



Maridaje

Hamburguesas y filetes de primera calidad

Notas de sabor

De color dorado con sutiles notas aromaticas de malta y IUpulo, junto con un rastro de notas
citricas y afrutadas. El sabor es fresco y limpio, con un acabado maravilloso.

Ingredientes destacados

Arroz para un sabor ligero y crujiente, malta premium de cebada y los mejores lupulos.”

Casadelacerveza. (n.d.). Casa de la Cerveza. Retrieved from
https://www.casadelacerveza.cl/cerveza-budweiser-botella/p

b. Cerveza Bud light

“Introducida en 1982, Bud Light es una cerveza ligera, de calidad, y con un sabor superior, que
la ha convertido en la méas vendida y en la cerveza méas popular en los Estados Unidos. Bud
Light es elaborada con una mezcla de aromas finos de Lupulo, cultivado en América y también
importado, y una combinacion de maltas de cebada y arroz. «


https://www.casadelacerveza.cl/cerveza-budweiser-botella/p
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Light, B. (2018, June 26). Bud Light, la cerveza nacida en Los Angeles festeja 35 afios de
refrescar a la ciudad con eventos comunitarios, musica en vivo, torneos de fatbol y el patrocinio
oficial de "EI Afo de Meéxico en Los Angeles. Retrieved from
https://www.prnewswire.com/news-releases/bud-light-la-cerveza-nacida-en-los-angeles-
festeja-35-anos-de-refrescar-a-la-ciudad-con-eventos-comunitarios-musica-en-vivo-torneos-
de-futbol-y-el-patrocinio-oficial-de-el-ano-de-mexico-en-los-angeles-636301323.html

3. Marketing
Iniciando el afio 2012 Anheuser-Busch anuncio fuertemente que la marca Budweiser, habria

ganado alrededor 449 millones de dolares en ventas en los Estados Unidos lo que la convertiria

en la marca de bebidas mas aclamada del momento.

La Budweiser de Budéjovice se llama "La Cerveza de los Reyes" desde el siglo XVI. Adolphus

Busch adapto este eslogan a "El Rey de la Cerveza”.

Llegando a los inicios del lanzamiento de la marca durante los afios 80 Bud Light decidio
trabajar en la creacion de una campafia publicitaria en donde buscaban que su centro de
atencion fuese una mascota canina, quien en un futuro seria reconocido como Spuds

MacKenzie para el eslogan "BudLight”.



O L ] (]

b\ B | &

. v ),

! 4 i 4

1 E n ! Es-
A ' 5

1 -,

47

Durante el afio 2010, la marca Bud Light tomd la decision de pagar 1.000 millones de délares
por un contrato de licencia de seis afios con la NFL, hasta el momento la compafiia Budweiser
sigue pagando 20 millones de dolares anuales por los derechos de licencia de las MLB debido

a su contrato.

Budweiser también hace mucha publicidad en deportes de motor, como fue el patrocinio de la
empresa en el campeonato CART. Es la "Cerveza Oficial de la NHRA y fue la "Cerveza Oficial
de la NASCAR" de 1998 a 2007. Ha patrocinado eventos automovilisticos como Daytona
Speedweeks, Budweiser Shootout, Budweiser Duel, Budweiser Pole Award, Budweiser 500,
entre otros mas. Sin embargo, a partir de 2016, el foco del patrocinio de NASCAR de A-B se

convirtié en su marca Busch.

En 1982, la compafiia introdujo Bud Light a nivel nacional, que crecié rapidamente en

popularidad y hoy en dia es una de las marcas de cerveza mas vendidas del mundo.

En 2008, Anheuser-Busch e InBev se unieron para convertirse en Anheuser-Busch InBev. La

nueva empresa es la cervecera mas grande.

“Entre 2003 y 2006, Budweiser fue patrocinador del equipo de Férmula Uno de BMW
Williams.”

Anheuser-Busch por un tiempo ha colocado a Budweiser como socio oficial y patrocinador de
Major League Soccer y LA galaxy, ademas fue el patrocinador principal de la British
Basketball League en la década de 1990. Anheuser-Busch como compafiia también ha logrado



colocar a Budweiser como patrocinador oficial de la Premier League y a su vez patrocinador

principal de la FA Cup.

“En 2010, Budweiser produjo una serie de television en linea, llamada Bud House, centrada en
la Copa Mundial de la FIFA Sudafrica 2010, siguiendo la vida de 32 aficionados
internacionales al futbol (uno que representa a cada pais en la Copa Mundial) que viven juntos

en una casa de Sudafrica.”

El 5 de noviembre de 2012, Anheuser-Busch pidié a Paramount Pictures que oscureciera o
eliminaréa el logotipo de Budweiser de la pelicula Flight (2012), dirigida por Robert Zemeckis
y protagonizada por Denzel Washington ya que protagonizaba a un piloto alcohélico y la marca
no se asociaba con eso, ya que siempre ha promovido una idea de consumo responsable. En

2016, el Parque de Cerveza de Budweiser abrid en Las Vegas Strip.

Rankings de los comerciales del Superbowl 2019

Top 10 Super Bowl Ads by Total Views Online s, marketing
As of the morning of Monday 2/4/2019 ececs charts

I 562,700 Stella Attois:‘Change Up The Usual’

_ 39,779,881 Amazon: "Not Everything Makes the Cut”
_ 38,264,126 Hyundai: "The Elevator”
D :o0.2:1.761 Budweiser: "Wind Never Felt Better"
_ 29,827,997 Pepsi: "More Than OK"
_ 22,904,572 Doritos: "Now It's Hot"
I 155054 Olay: "Killer Skin"
_ 21,159,689 Michelob ULTRA: "The Pure Experience”
I 2035375 Michelob ULTRA: "Robots"
I i:.i25.005 M&M's: "Bad Passengers"

Published on MarketingCharts.com in February 2019 | Data Source: AcuityAds

Figures show the top 10 ads aired nationally during the game ranked by total views online as of the morning of 2/4/2019

Percepciones de la Marcas de Cerveza en el Mundo



Consumer Perceptions of Beer Brands
Where the brands affected by AB InBev’s proposed acquisition of SABMiller fall according
to their centrality and distinctiveness.
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4. Conceptos Claves

Publicidad
e [Estrategia tradicional y principal del marketing que tiene como objetivo promocionar y

divulgar informacidn sobre un producto a través de la transmision de mensajes positivos
con relacion a la marca para poder fortalecer la presencia de una empresa en el mercado.
Actualmente, es un aspecto comudn de la vida cotidiana, evidenciable en bastantes
espacios como pueden ser centros comerciales, television, periddicos, revistas, nuestros
celulares y el internet. A través de anuncios publicitarios se promocionan productos con
el objetivo de estimular relaciones comerciales llegando al puablico objetivo e
incentivarlo a comprar. Teniendo en cuenta que la publicidad logra influir y alterar los
habitos de consumo de las personas, también existen publicidades de ambito engafioso,
gue mienten sobre las cualidades de sus productos con el fin de llevar al consumidor a
cometer un error. Cabe mencionar también, la existencia de la publicidad abusiva, que
incentiva corrientes de pensamiento negativas como puede ser la discriminacion, la

violencia o actos que atenten contra la salud y voluntad propia.



Mundial
e La Copa Mundial de la FIFA, es el principal torneo internacional de fatbol masculino
para selecciones nacionales. Comenzé en 1930 y con solamente las excepciones de
1942 y 1946, debido a la Segunda Guerra Mundial, se realiza cada 4 afios, siendo la
Gltima copa en Rusia y la proxima en Qatar. Cuenta con dos etapas, la primera consta
de un proceso clasificatorio en el que participan alrededor de 200 selecciones
nacionales y una segunda etapa en la que 32 equipos participan en el torneo de sede
fija, que dura alrededor de un mes. Es el evento de una sola disciplina deportiva mas
importante del mundo (la edicion del 2018 fue vista por alrededor de 3500 millones y
la final por méas de 1200 millones) y el segundo evento deportivo mas importante del
mundo. La copa ha sido realizada en 21 instancias con ocho paises coronandose como
campeones.
Stakeholders
e Puede definirse como un individuo, grupo u organizacion gue tiene interés sobre una
empresa 0 aspecto de esta. Este es una entidad que es vital para el desarrollo de la
organizacion y que, sin el apoyo de esta, esta pararia de existir. Entre los diferentes
posibles stakeholders estdn los accionistas, asociaciones empresariales, clientes,
comunidades, duefios, empleados, el gobierno en los niveles nacionales, locales y
provinciales, inversores y proveedores, entre otros. Existen de igual manera diferentes
tipos de interés, siendo estos; aquellos que seran afectados por el proyecto y tienen
cierto nivel de voz y voto en él, pero no estan involucrados, organizaciones que
requieren el cumplimiento efectivo de regulaciones, el equipo que desarrollaria un
proyecto, el desarrollador del proyecto, un patrocinador, un cliente, activistas en un
tema que se veria afectado por el proyecto, y demas.
Marketing
e Conjunto de procesos e instituciones que se unen para crear ofertas de bienes y servicio,
que representan un valor para clientes, empresas y demas usuarios en general. Se centra
en la direccion comunicativa de actividades comerciales, centrandose en identificar y
satisfacer a través del producto las necesidades del publico objetivo. Difiere de la
publicidad ya que este se centra en las diferentes relaciones entre actores econémicos
de la region objetiva bajo el consumo, mas bien, esta hace uso de la publicidad como

una de sus herramientas, bajo el concepto de las 4P del marketing.

Exclusividad



e Puede definirse en esta situacién como un acuerdo realizado entre dos empresas con
necesidades mutuas, con clausulas en las que se comprometen a no realizar ciertos
trabajos por terceros a cambio de una compensacion econémica o ventaja. El acuerdo
normalmente aplica a algun sector, evento o situacion especifica y puede llegar a tener
beneficios unilaterales o bilaterales, dependiendo de las especificaciones hechas.

Comercial

e Un anuncio audiovisual enfocado a una audiencia especifica que se difunde por medio
de la televisidon, con una duracion aproximadamente de entre 10 segundos y un minuto,
busca promocionar un servicio o producto de una institucion comercial.

Marca

e Un simbolo, frase, imagen, palabra, nombre o logo que sirve para identificar una
institucion comercial y/o sus principales caracteristicas o para difundir un producto en
el mercado. Difiere de un logo ya que es mas que una representacion grafica, hace uso

de simbolos, frases, iconografia y colores para difundirse, es a través de esto que las

personas logran reconocer y asociar la marca.

Mecenazgo
e En esta coyuntura es posible definirlo a través de la ejemplificacién de cobmo marcas
les generan sueldo y bonificaciones a personalidades como futbolistas para que porten
0 promocionen sus bienes o servicios. Ya que estas son figuras de interés publico, en
algunos casos modelos de admiracion, las personas a las que se les enfoca el producto
suelen prestar atencion y seguir estas conductas.

Contraprestacion



e “quid pro quo”. Puede definirse como ¢l pago al que se compromete una empresa o
persona en forma de retribucion por una mercancia o servicio. Esta contraprestacion
nace de una prestacion, ya sea un servicio, mercancia o préstamo, en el caso de créditos
bancarios. En la mayoria de los casos toma la forma de una suma monetaria o

transferencia de activos.

5. Contexto Actual

“Beer is giving 2022 World Cup Host a headache”

Actualmente, QATAR se encuentra en una de las disputas mas terribles, en cuanto al precio de
la cerveza, pues desde el 1 de enero del 2019, tomaron como gobierno subirle el precio a los
impuestos y a su vez, a las bebidas alcohodlicas, en un 100%. “El aumento de precios de enero
fue parte de un impuesto de entre el 50-100% aplicado a una gama de bienes que el gobierno
consideraba "perjudiciales para la salud", incluyendo el tabaco, las bebidas energéticas y las
bebidas azucaradas. “Esta problematica, ha llevado a que los medios de comunicacion se
pronunciaran respecto a su inconformismo a la decision tomada, pues no saben, llegado el
mundial, este tipo de decisiones, de qué forma, va a afectar el mercado comercial y el turismo,
habiendo llegado el inicio del torneo. Asi mismo, se especula que la decisién tomada a principio
del afio 2019 se ha llevado con tal razdn, al haberse visto enfrentado a una crisis en el mundial
pasado, cuando varios bares ubicados dentro de la federacion tuvieron que cerrar, debido a la
escasez de cerveza y licor, debido al consumo masivo que hubo, por la participacion que tuvo
la delegacion en el mundial de Rusia 2018. No obstante, en una entrevista que se realizo, el
director de planeamiento del mundial de Qatar 2022, confirmé que el alcohol que iba a ser
servido durante el torneo y no solo en espacios publicos, “but there will be designated areas,

open areas where people will be able to have alcohol.”

Organizacion de la comparfia
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Audit Nomination Finance Remuneration
Committee Committee Committee Committee

Martin J. Barrington Member Member

Maria Asuncion
Aramburuzabala

Claudio Garcia Member
Michele Burns Chair Member Member

Paul Comnet Member
Sabine Chalmers
Grégoire de Spoelberch Member

William F. Gifford Member
Xiaozhi Liu Member

Paulo Lemann Member

Alejandro Santo Domingo
Elio Leoni Sceti Member Member
Cecilia Sicupira Member
Marcel Telles Chair Chair

Alexandre Van Damme Member Chair

“Anheuser-Busch InBev's board is composed of three independent directors, nine members
appointed by the Stichting Anheuser-Busch InBev (a foundation organised under the laws of
the Netherlands, which represents an important part of the interests of the Belgian founding
families of the Company and the interests of the Brazilian families previously shareholders of
AmBev) and three members appointed by the Restricted Shareholders in accordance with the

terms of our articles of association.”

O

ur Board. (n.d.). Retrieved from https://www.ab-inbev.com/investors/corporate-
governance/our-board.html



Board Committees:

El consejo completo esta constituido por cuatro comités

- Comité de Auditoria
- Comité de Finanzas
- Comité de Nombramientos
- Comité de remuneraciones

Los comités en si se retunen los 4 para tomar decisiones respecto a todo tipo de asunto que
requiera consideracion de la junta.

CEO (Mesa de presidentes)
Carlos Brito

Independent Board Members
Michele Burns
Elio Leoni Sceti
Xiaozhi Liu

Representatives of the Main Shareholders
Sabine Chalmers
Paul Cornet de Ways Ruart
Claudio Garcia
Paulo Alberto Lemann
Cecilia Sicupira
Grégoire de Spoelberch
Marcel Herrmann Telles
Alexandre Van Damme

Representatives of the Restricted Shareholders
Martin J. Barrington
William F. Gifford
Alejandro Santo Domingo

Non-Executive Board Members
Maria Asuncion Aramburuzabala Larregui



Valor en el mercado
Budweiser ha superado bud-light convirtiéndose asi en la compafiia de cerveza mas preciada

del mundo, segln un nuevo ranking de Brand Finance.

Debido al patrocinio de su campafia por el mundial de Rusia 2018, el valor de Anheuser Busch

ha incrementado un 6% aproximando su valor a $7.5b.n.

Brand Finance

TOP 10 MOST VALUABLE BEER BRANDS

1+2

$7,519m

Heineken

+46.4% +3.3%

L ) Y, 10«10 ()

+45.4% GUINNESS $2,884m  +14.1%

Por un comunicado que se presentd del mismo Brand Finance, en donde se catalogan a las 25
compafiia de cerveza mas importantes y grandes del mundo, se describié a Budweiser como
“La campafa, la mas cara de la marca hasta la fecha, lleg6 a 3.200 millones de aficionados al
fatbol en todo el mundo, lo que facilitd crecimiento acelerado en nuevos mercados, incluido el
Sur Africa, Colombia, China y Australia. Budweiser y Bud Light (5% a 7.000 millones de
dolares), las marcas insignia del gigante cervecero belga AB InBev, han tenido que lidiar con

la evolucion de la situacion de los habitos de consumo de alcohol en los Estados Unidos.”



Casos de estudio

Patrocinadores mundiales Brasil 2014

e Para el mundial del 2014, la camparia publicitaria de Budweiser fue monumental en el
sentido de que abarcd 80 paises y presentd una cantidad significativa de elementos
nUevos Como una nueva imagen y presentacion, representativa de cada pais dividido
por grupos. Ademas, presentaba diferentes comerciales y anuncios con al menos 2
meses de anticipacion. Existié un episodio polémico denominado la ley budweiser ya
que Brasil desde el 2003 habia prohibido la venta de alcohol durante partidos de futbol,
pero la FIFA, bajo la excusa de que las ventas de la cerveza caerian le hizo presion a
Brasil, llevando a un levantamiento en el que el expendio de bebidas embriagantes en
estadios seria permitido en la copa mundo.

Patrocinadores mundiales Rusia 2018
e Enel mundial Rusia 2018, la cerveza budweiser fue denominada la cerveza mundial de
la competencia y presentd una campafia sin precedentes, caracterizada por la reparticion
de méas de ocho millones de vasos activados por sonido de ovaciones, drones que
repartian botellas de cerveza, campafias sociales y digitales que fomentarian su
consumo. Esto bajo el slogan “prende la copa” pretendia mostrar y ser responsable de
incrementar la emocién de los espectadores del partido.
Patrocinares Juegos Olimpicos Tokio 2020
e A lafecha, para Tokio 2020, se rompid el record de la mayor recaudacion realizada por
solo patrocinadores nacionales, que lograron recaudar 3100 millones de ddlares, que
demuestran el poder inquisitivo nacional y la astucia de las compaiiias que buscan
pertenecer a los diferentes niveles propuestos para los patrocinios, aspirando al nivel

oro, que denota mayor presencia y reconocimiento publicitario.

6. Links de Apoyo

https://www.anheuser-busch.com/about/heritage.html
https://www.budweiser.co/marca
https://www.casadelacerveza.cl/cerveza-budweiser-botella/p
https://www.bavaria.co/marcas-bavaria/explorador-de-marcas/cerveza-budweiser



https://www.anheuser-busch.com/about/heritage.html
https://www.budweiser.co/marca
https://www.casadelacerveza.cl/cerveza-budweiser-botella/p
https://www.bavaria.co/marcas-bavaria/explorador-de-marcas/cerveza-budweiser

https://rockcontent.com/es/blog/publicidad/
https://www.projectmanager.com/blog/what-is-a-stakeholder
https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/20592/1/Temal _marketing STUD.pdf
https://www.eleconomista.es/empresas-finanzas/noticias/8462014/06/17/Los-Reyes-Midas-
gue-seducen-a-los-mecenas.html

https://brandfinance.com/images/upload/beers_25 free 1.pdf
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